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1. Datos generales

Materia: ESTADISTICA | PARA ADM Y CSU
Caodigo: FAD0003

Creditos: 4

Nivel: 1

Paralelo: 1A-IMK

Eje de formacion: BASICO

Periodo lectivo: PERIODO SEP/2014 - FEB/2015
Total de horas: 64

Profesor: FREIRE CRUZ MANUEL R

Correo electronico: mafreire@uazuay.edu.ec

Prerrequisitos:
NO TIENE

2. Descripcion y objetivos de la materia

Estadistica | es la materia que inicia con los estudios fundamentales aplicado al analisis cuantitativo de
bases de datos, mismas que pueden resultar de investigaciones de los sectores publicos o privados para
la toma de decisiones. Esto implica, estudiarlos métodos estadisticos que se utilizan frecuentemente en
los estudios cuantitativos, que requieren el analisis de grandes volumenes de datos cualitativos y
cuantitativo. El conocimiento de los fundamentos de Estadistica | permitira a los tomadores de decisiones
0 a sus técnicos/asesores la utilizacion, evaluacién o validacion objetiva de los métodos estadisticos
utilizados en los estudios cuantitativos.

El estudiante al finalizar el ciclo estara en capacidad de: Conocer la importancia y potencial utilizaciéon de
la Estadistica Descriptiva y de las bases de de la Estadistica Inferencial. Elaborar tablas y graficos que
facilitan la representacion y comprension de un conjunto de datos. Utilizar con rigurosidad académica las
medidas de tendencia central y de dispersion de los datos. Conocer y utilizar los fundamentos de la
probabilidad que son necesarios para posteriormente aplicar a la Estadistica Inferencial

Esta materia le proporciona al estudiante herramientas absolutamente necesarias para: Investigacion de
Mercados, Planes de Negocios, Elaboracion y Evaluacion de Proyectos, Control de Calidad, Auditoria de
Gestion, y otras que requieren analisis cuantitativos.
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3. Contenidos

01. INTRODUCCION

01.01. Importancia de la Estadistica en el Marketing y toma de decisiones (2 horas)
01.02. Referencia histérica de la Estadistica

01.03. Subdivisiones de la Estadistica (2 horas)

01.04. Un enfoque Simple y facil de entender

01.05. Caracteristicas que se dispone para el aprendizaje

01.06. Revisién del capitulo / ejercicios de repaso

02. AGRUPACION Y PRESENTACION DE DATOS

02.01. ;Como se pueden ordenar los datos? (2 horas)

02.02. Ordenamiento de datos en arreglo de datos y distribuciones de frecuencia (2 horas)

02.03. Construccion de una distribucion de frecuencias (1 horas)
02.04. Representaciones graficas de distribuciones de frecuencias (1 horas)
02.05. Revision del capitulo / ejercicios de repaso (4 horas)

03. MEDIDAS DE TENDENCIA CENTRAL Y DISPERSION EN DISTRIBUCIONES DE

FRECUENCIA

03.01. Estadistica sumaria (1 horas)

03.02. Una medida de tendencia central: la media aritmética (1 horas)

03.03. Una medida de tendencia central: la media aritmética ponderada (1 horas)
03.04. Una medida de tendencia central: la media geométrica (1 horas)
03.05. Una medida de tendencia central: la mediana (1 horas)

03.06. Una medida de tendencia central: la moda (1 horas)

03.07. Dispersion: jporqué es importante? (1 horas)

03.08. Rangos: medidas de dispersién utiles (1 horas)

03.09. Dispersion:medidas de desviacion promedio (1 horas)

03.10. Dispersion relativa: el coeficiente de variacion (1 horas)

03.11. Analisis exploratorio de datos (2 horas)

03.12. Revision del capitulo / ejercicios de repaso (2 horas)

04.07. Teorema de Bayes (2 horas)

04. PROBABILIDAD I: IDEAS INTRODUCTORIAS

04.01. Historia y relevancia de la teoria de la probabilidad (1 horas)

04.02. Terminologia bpasica en la probabilidad (1 horas)

04.03. Tres tipos de probabilidad (1 horas)

04.04. Reglas de la probabilidad (1 horas)

04.05. Probabilidades bajo condiciones de independencia estadistica (1 horas)
04.06. Probabilidades bajo condiciones de dependencia estadistica (1 horas)
04.08. Revisién del capitulo / ejercicios de repaso (4 horas)

05. DISTRIBUCIONES DE PROBABILIDAD

05.01. 4, Qué es una distribucion de probabilidad? (1 horas)

05.02. Variables aleatorias (1 horas)

05.03. Uso del valor esperado en la toma de desiciones (2 horas)

05.04. La distribucién binomial (2 horas)

05.05. La distribucién normal: distribucién de una variable aleatoria continua (2 horas)

05.06. Seleccioén de la distribucidon de probabilidad correcta (2 horas)
05.07. Revisién del capitulo / ejercicios de repaso (4 horas)

06. METODOS DE MUESTREO Y TEOREMA DEL LIMITE CENTRAL
06.01. Introduccién (1 horas)

06.02. Métodos de muestreo (1 horas)

06.03. Error de muestreo (1 horas)

06.04. Teorema del limite central (1 horas)

06.05. Uso de la distribucion muestral de la media (2 horas)

06.06. Revision del capitulo / ejercicios de repaso (4 horas)
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4. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aq. Desarrollar adecuadamente los Modelos Estadistico Cuantitativos.

- Utilizar los métodos estadisticos para comprender y solucionar

problemas que pueden surgir en la gestion empresarial

- Evaluacioén escrita
- Trabajos practicos -

productos

ar. Estimular la capacidad de andlisis y resolucion de problemas.

- Resolver problemas aplicados a la gestion de Marketing

- Evaluacion escrita

- Trabajos practicos -

productos
Desglose de Evaluacion

Evidencia Descripcion Contenidos Aporte Calificacion Fch.Aproximada
Evidencia Silabo Evaluar

Evaluacion Prueba No.1 Capitulos 1, 2, 3 APORTE | 8,00 3a. semana de
escrita octubre
Trabajos Trabajos realizados [Capitulos 1,2,3 APORTE | 2,00 Hasta 3a. Semana
practicos - 1 de octubre
productos
Evaluacién Prueba No. 2 Capitulo 4 APORTE Il 8,00 1a. Semana de
escrita diciembre
Evaluacion Prueba No. 3 Capitulo No. 5,6 APORTE Il 8,00 2a. Semana de
escrita enero 2015
Trabajos Trabajos realizados [Capitulo 4 APORTE Il 2,00 1A. Semana de
practicos - 2 diciembre
productos
Trabajos Trabajos realizados [Capitulo No. 5,6 APORTE llI 2,00 2a. Semana de
practicos - 3 enero 2015
productos
Evaluacién Prueba Final Capitulos 1, 2, 3,4, 5 EXAMEN 20,00 Semana de
escrita FINAL examenes finales
Metodologia

La metodologia a seguir comprende varias didacticas: 1. Clase magistral 2. Trabajos / Investigacion
individual 3. Un trabajo/investigacion aplicado y colaborativo que se desarrollaran durante todo el semestre

Criterios de Evaluacion

La evaluacion se realizara en forma congruente con las evidencias de aprendizaje: 1. Exdmenes escritos
para la evaluacion de la teoria /conceptos con ejercicios de aplicacion 2. Trabajos / Investigaciones sobre
temas relevantes para fortalecer los conocimientos y aplicacion de la materia
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5. Textos y otras referencias

Libros

BIBLIOGRAFIA BASE

- KAZMIER LEONARD.(2006). Estadistica aplicada a la administracion y economia. mexico: Mc. Graw
Hill. A través del profesor.

- LEVIN R; RUBIN D.(2001). Estadistica para administracién y economia. Mexico: PEARSON.
Biblioteca UDA. 68982-.

- LEVINE, KREHBIEL, BERENSON.(2006). Estadistica para administraciéon. mexico: Pearson/Prentice
Hall. A través del profesor.

- LIND, MARCHAL, WATHEN.(2012). Estadistica aplicada a los negocios y la economia. mexico: Mc.
Graw Hill. Biblioteca UDA. UDA-BG 69057.

Web

BIBLIOGRAFIA BASE

- Biblioteca digital. Obtenido de ebrary: http:/site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
doclD=10378624&p00=estadistic.

- Biblioteca Digital. Obtenido de ebrary: http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
doclD=10472923&p00=estadistica%20descriptiva.

- Inec. Obtenido de Inec: http://www.inec.gob.ec/nuevo_inec/index.html.

- Biblioteca digital. Obtenido de ebrary: http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
doclD=10140309&p00=estadistica.

- Biblioteca digital. Obtenido de ebrary: http:/site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
doclD=10135772&p00=estadistica.

Software

BIBLIOGRAFIA APOYO
- Office. Word, Excel, Power Point. 2010. Computadoras personales.

Docente Director Junta
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