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1. Datos generales
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Prerrequisitos:
FAD0008 MATEMATICAS Il PARA ADM, CSU Y ECE
FAD0012 INTRODUCCION A LA MICROECONOMIA

2. Descripcion y objetivos de la materia

Un Café para Empezar;, Quisiera comenzar parafraseando al economista espafiol Antonio Villar para
describir esta asignatura desde nuestra vida cotidiana. En efecto, supongamos que entramos en una
cafeteria y pedimos un café. Un camarero nos prepara un café (cultivado en Colombia), en una cafetera
(italiana), y nos lo sirve en una taza (China). Tras afadir un sobrecito de azucar (cubano), nos tomamos
nuestro café mientras revisamos el correo en una computadora (Japonesa)¢, mediante un router instalado
cerca del bar¢, y pagamos por todo ello jmenos de un dolar!...

La produccién y el intercambio de mercancias constituyen el eje de la actividad econdmica: los
consumidores demandan bienes y servicios, y ofertan distintos tipos de trabajo; las empresas producen
mercancias mediante el empleo de diversas técnicas y recursos productivos; el Gobierno determina una
estructura legal de derechos de propiedad, y participa en la economia mediante impuestos, subvenciones y
como demandante y oferente de determinados bienes y servicios. Esto es a lo que llamamos
microeconomia Las dos preguntas centrales que aborda la microeconomia son: Primero, ; Consiguen los
mercados hacer compatibles las acciones de numerosos agentes que toman sus decisiones de manera
independiente? y ;es deseable el resultado que se alcanza? La primera de las preguntas tiene que ver con
la existencia de equilibrio. La segunda con el analisis de su eficiencia.

Y luego del café; un paseo en motocicletag, Sigamos suponiendo. Una vez tomado nuestro café salimos a
dar un paseo en motocicleta. Hay toda una serie de operaciones que realizamos en este paseo como
mantener el equilibrio, cambiar de marchas, acelerar para rebasar a los vehiculos mas lentos, frenary
tomar las curvas, ... Cualquier motorista experimentado realiza estas operaciones de manera automatica,
sin detenerse en la acera para pensar qué debe hacer en cada caso.
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3. Contenidos

01. INTRODUCCION

01.01. Objeto del Estudio de la Teoria Econémica (1 horas)
01.02. Concepto de Economia (1 horas)

01.03. La escases y la necesidad de elegir (1 horas)

02. OFERTA Y COSTOS

02.01. La frontera de las Posibilidades de Produccion (1 horas)
02.02. Produccién total, media y marginal. (2 horas)

02.03. Etapas de la produccion. (1 horas)

02.04. Costos totales medios y marginales. (1 horas)

02.05. Modelos Econdmicos (2 horas)

03. COMPETENCIA PERFECTA Y EQUILIBRIO

03.01. Maximizacién de utilidades. (1 horas)

03.02. El Mecanismo de Mercado (1 horas)

03.03. El equilibrio en corto plazo y largo plazo. (1 horas)
03.04. Industrias de costos crecientes, decrecientes y constantes. (1 horas)
04. LA DEMANDA Y LA ELASTICIDAD

04.01. Elasticidad Precio de la Demanda (2 horas)

04.02. Relacion entre gasto de los consumidores y Elasticidad (2 horas)
05. LA TEORIA DEL CONSUMIDOR

05.04. La Restricciéon Presupuestaria del Consumidor (1 horas)
05.01. Supuestos sobre las preferencias del Consumidor. (1 horas)
05.02. Las Curvas de Indiferencia (1 horas)

05.03. La Tasa Marginal de Sustitucion (1 horas)

05.05. La Optimizacion del Consumidor (1 horas)

06. LAS CURVAS DE DEMANDA

06.01. El Ingreso Real y Nominal (1 horas)

06.02. La Curva de Consumo Ingreso (2 horas)

06.03. La Curva de Consumo Precio (2 horas)

06.04. El Efecto Sustitucion (1 horas)

06.05. Las Funciones de Demanda y su Derivacion. (1 horas)
06.06. Excedente del Consumidor (1 horas)

07. LA PRODUCCION

07.01. La Funcion de Produccién (1 horas)

07.02. La Regiéon Econémica de Produccion (1 horas)

07.03. El Isocosto y la Minimizacién del Costo (2 horas)

07.04. La Optimizacion del Productor (2 horas)

07.05. Ruta de Expansion y Rendimientos a Escala (1 horas)
07.06. Maximizacién del Beneficio (1 horas)

08. LA TEORIA DEL COSTO DE PRODUCCION

08.01. Los Costos a Corto Plazo (1 horas)

08.02. El Costo Total de Produccion (2 horas)

08.06. La Competencia y la Estructura de Costos (1 horas)
08.03. Los Costos Promedio (1 horas)

08.04. El Costo Marginal de la Empresa (1 horas)

08.05. Costo Marginal y Costo Medio: Curvas (2 horas)

09. EL MONOPOLIO

09.01. Caracteristicas. (1 horas)

09.02. La curva de la demanda y el Ingreso marginal. (1 horas)
09.03. Decisiones de produccién y precio en los monopolios. (1 horas)
09.04. La discriminacion de precios. (1 horas)

10. LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA
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10.1. Caracteristicas. (1 horas)

10.2. Fijacion de precios de bienes homogéneos. (1 horas)
10.3. Fijacion de precios de bienes diferenciados. (1 horas)
10.4. Los mercados de competencia monopolistica. (1 horas)
11. EL OLIGOPOLIO

11.1. Caracteristicas. (1 horas)

11.2. El modelo de la demanda quebrada. (2 horas)

11.3. El modelo de la empresa dominante. (1 horas)

11.4. La colusioén y la teoria de los juegos. (1 horas)

12. COMPETENCIA PERFECTA y FORMACION DE PRECIOS
12.1. El Mercado de Competencia Perfecta (1 horas)

12.2. La Decisién de Producir (2 horas)

12.3. Entrada y Salida de Empresas al Mercado (1 horas)

4. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aa. Analizar el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.

- Analizar el entorno de manera eficiente detectando las principales
necesidades de los mercados en todos los niveles y proyectandolas hacia
posibilidades de produccion

- Documento de ejercicios y
tareas resueltas fuera del aula
- Documento de ejercicios y
tareas resueltas dentro del aula
- Formulacién de proyectos

ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

- Comprender los fundamentos de la disciplina del Marketing desde se
naturaleza como modeladora del comportamiento de los mercados.

- Ensayos

ao. Manejar Modelos Econémicos, Contables, Comerciales y Competitivos.

- Comprender y Gestionar los principales modelos microeconémicos, con
énfasis es los modelos orientados a describir el comportamiento de los
consumidores

- Documento de ejercicios y
tareas resueltas dentro del aula
- Documento de ejercicios y
tareas resueltas fuera del aula

ar. Estimular la capacidad de analisis y resolucion de problemas.

- Estimular la detecciéon de necesidades en los mercados y la capacidad
de responder a éstas con propuestas de bienes y servicios

- Examenes escritos

Desglose de Evaluacion

Contenidos
Silabo Evaluar

Evidencia Descripcion

Evidencia

Aporte

Calificacion

Fch.Aproximada
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Metodologia

Tanto en el proyecto que se realizara como en la exposicion oral, se evaluara la secuencia ldgica de las
secciones requeridas, la pertinencia del contenido y la construccion adecuada de la informacion por
seccion, el buen uso de las normas de redaccion cientifica y de los requerimientos de publicacion.

En la exposicion oral se evaluara el cumplimiento de las normas de un buen expositor, la fluidez en la
exposicion y el manejo adecuado de la audiencia. En la presentacién en Power Point se evaluara el buen
uso de las normas de preparacion de las diapositivas.

Tanto en las pruebas como en el examen final se evaluara el conocimiento tedrico del estudiante segun la
adecuada argumentacion a preguntas de razonamiento.

Criterios de Evaluacion

En todos los trabajos escritos (ensayos, avances de proyectos, el proyecto definitivo y las presentaciones
en Power Point) se evaluara la ortografia, la redaccion, la coherencia en la presentacion de las ideas y la
ausencia de copia textual.

Los ensayos consistiran de una introducciéon en donde se describa la problematica objeto de estudio, el
desarrollo y discusion del tema, y una conclusion que dé cuenta de las reflexiones alcanzadas por el
estudiante. Debe existir una revision bibliografica que muestre la actualidad y pertinencia de lo tratado. Los
ensayos seran individuales.

5. Textos y otras referencias

Libros

BIBLIOGRAFIA BASE
- FRANK, R..(2001). Microeconomia. México: McGraw Hill. Biblioteca H. Malo.

- KRUGMAN, P., WELLS, R..(2006). Introduccién a la Economia. Microeconomia. Espafia: Reverte.
Biblioteca H. Malo. UDA-BG 64293.

- PARKIN, M..(2006). Microeconomia Version para América Latina. Espafia: Pearson. Biblioteca H.
Malo. UDA-BG 64287.
- PERLOFF, J..(2008). Microeconomia. Argentina: Pearson. Biblioteca H. Malo.

Web

BIBLIOGRAFIA

Software

BIBLIOGRAFIA

Docente Director Junta

Fecha Aprobacion: 18/09/2013
APROBADO

Pagina 4 de 4



