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2. Descripción y objetivos de la materia

El curso de Emprendimiento está diseñado con la finalidad de interiorizar en el alumno el proceso de 

transformación de una idea creativa en una oportunidad rentable de negocios a largo plazo y motivarle a 

enfrentar y vencer las prácticas empresariales comunes, todo esto bajo un enfoque de negocios globales y 

de alto nivel de competencia y competitividad.

Emprender en el siglo 21 impera el desarrollar capacidades de análisis de ideas, análisis de oportunidades, 

análisis de entornos, análisis de riesgos y análisis de costos beneficios en un proceso, de emprendimiento 

hacia una propuesta objetiva a la creación de nuevas empresas que fortalezcan y solvente el crecimiento 

económico del país; así como desarrollar habilidades emprendedoras en los alumnos con el fin de generar 

nuevos modelos de negocios.

Los temas a ser desarrollados en los contenidos de esta asignatura le permiten al estudiante adquirir la 

base teórico- práctica para estructurar planes de negocio técnicamente elaborados y de acuerdo a la 

realidad del mercado en el cual se vaya a desarrollar el emprendimiento.
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3. Contenidos

1. INTRODUCCION AL EMPRENDIMIENTO

1.01. Diagnostico actual de los Pymes (Contexto Empresarial) (6 horas)

1.02. La creatividad y el espíritu empresarial (4 horas)

1.03. Características de los emprendedores (5 horas)

1.04. Porqué crear su propia empresa (5 horas)

2. DETECTANDO Y EVALUANDO OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

2.01. Fuentes de ideas de negocios (4 horas)

2.02. Sugerencias para desarrollar ideas (4 horas)

2.03. Negocios manejados desde el hogar (2 horas)

2.04. Elementos básicos de un negocio (4 horas)

2.05. Evaluación y selección de la idea del negocio (2 horas)

3. ALTERNATIVAS ASOCIADAS AL EMPRENDIMIENTO

3.01. Asociarse a una empresa en funcionamiento (1 horas)

3.02. Comprar una empresa (1 horas)

3.03. Optar por una franquicia (1 horas)

3.04. Crear una empresa (2 horas)

3.05. Outsourcing (1 horas)

3.06. Ejemplos de negocios que triunfan en el mercado global (2 horas)

4. EL PLAN DE NEGOCIOS EN EL PROCESO DE EMPRENDIEMIENTO

4.01. Concepto (1 horas)

4.02. Objetivo (1 horas)

4.03. Características del plan de negocios (2 horas)

4.04. Ventajas (1 horas)

4.05. Etapas y Elementos críticos a considerar en un plan de negocios (3 horas)

5. APLICACIÓN DEL PLAN DE NEGOCIOS

5.01. Plan de Marketing (4 horas)

5.02. Plan de Recursos Humanos (2 horas)

5.03. Plan Organizacional (2 horas)

5.04. Plan de la Producción y/o Operaciones (2 horas)

5.05. Plan Financiero (2 horas)

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

4. Sistema de Evaluación

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

Fch.AproximadaCalificaciónContenidos

Sílabo Evaluar

Descripción

Evidencia

Desglose de Evaluación

AporteEvidencia
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Metodología

.

Criterios de Evaluación

En Informes e Investigación: Se consideraran: La redacción en base a terminología técnica mercadológica y 

la coherencia en las ideas presentadas, así como las fuentes de consulta o las técnicas utilizadas en el 

caso de investigación. En Estudio de Casos: Se considerarán: En el trabajo impreso, la redacción en base a 

terminología técnica mercadológica y la coherencia de las soluciones presentadas en base al conocimiento 

teórico y el criterio; por otra parte, en la sustentación se considerará la fluidez de la exposición, el 

vocabulario utilizado y el lenguaje corporal de cada expositor. En la Prueba escrita: Se considerarán la 

validez de las respuestas a cada pregunta, en función de la base teórica y del criterio correspondiente según 

el caso. En la Formulación del Proyecto de Emprendimiento: Se considerarán: En el trabajo impreso, la 

coherencia de la propuesta en base a la realidad de la empresa en la cual se aplica el modelo; por otra 

parte, en la sustentación se considerará la fluidez de la exposición, el vocabulario utilizado y el lenguaje 

corporal de cada expositor. En el Examen Final: Se considerarán: Los conocimientos técnicos, la 

coherencia en la aplicación de los mismos a los casos y situaciones planteadas; así como el vocabulario 

técnico mercadológico que se utilice en la resolución.

5. Textos y otras referencias

Libros

BIBLIOGRAFÍA 

Web

BIBLIOGRAFÍA 

Software

BIBLIOGRAFÍA 

Docente Director Junta

Fecha Aprobación: 17/03/2013

APROBADO

Página 3 de 3


