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2. Descripción y objetivos de la materia

Permite complementar la formación del Diseñador Gráfico con los conocimientos en el área de la 

comunicacion.

En esta materia teórica, se aborda a la conceptuación desde el enfoque comunicacional, con la inclusión 

de las variables: soporte y target

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales 

del proyecto de diseño

3. Contenidos

1. El proceso de conceptualización de temas

2. El target en la conceptualización de productos gráficos

3. Conceptualización de mensajes para productos de diseño gráfico
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

4. Sistema de Evaluación

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ac. Generar proyectos de Diseño de Indentidad y manejo de Marcas

 - Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en 

ejercicios de diseño

- Diseño de productos

ad. Generar proyectos de Diseño Publicitario

 - Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en 

ejercicios de diseño

- Diseño de productos

ae. Generar proyectos de Diseño Editorial y diseño de información

 - Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en 

ejercicios de diseño

- Diseño de productos

af. Generar proyectos de Diseño Multimedia e interfaz digital.

 - Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en 

ejercicios de diseño

- Diseño de productos

ag. Generar proyectos de Diseño Interactivo y multimedial

 - Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualización en 

ejercicios de diseño

- Diseño de productos

ah. Seleccionar con coherencia las áreas de trabajo de diseño para solucionar problemáticas de 

comunicación visual.

 - Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la 

conceptualización de proyectos.

- Diseño de productos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada úna de las áreas del diseño gráfico para 

solucionar problemáticas de comunicación visual.

 - Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la 

conceptualización de proyectos.

- Diseño de productos

at. Encontrar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las 

necesidades del contexto.

 - Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la 

conceptualización de proyectos.

- Diseño de productos

au. Contrastar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las 

necesidades del contexto.

 - Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la 

conceptualización de proyectos.

- Diseño de productos

av. Utilizar información del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades 

del contexto.

 - Optimizar la utilización de las variables soporte y target en la 

conceptualización de proyectos.

- Diseño de productos

Fch.AproximadaCalificaciónContenidos
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Metodología

Esta asignatura es la tercera parte de la materia de Comunicación y se constituye como el espacio de 

aplicación integral de los conceptos teóricos y herramientas aprendidas en los dos niveles anteriores, e 

parendizaje es gradual, los primeros ejercicios tienen un carácter más experimental y porteriormete los 

producto de diseño se van vinculando a un traget específico y a un formato llegan a conceptualizar y 

desarrollar integralmente productos de diseño gráfico.

Criterios de Evaluación

En esta asignatura las evaluaciones serán de tipo práctico, se manejarán proyectos cada vez más 

complejos, los mismo que se desarrollarán en grupos de trabajo. Los proyectos incluirán bocetos, 

materiales terminados y memorias escritas.
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Web
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