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2. Descripciodn y objetivos de la materia
Permite complementar la formacién del Disefiador Grafico con los conocimientos en el area de la
comunicacion.

En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacion desde el enfoque comunicacional, con la inclusién
de las variables: soporte y target

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales
del proyecto de disefio

3. Contenidos
1. El proceso de conceptualizacion de temas

2. El target en la conceptualizacién de productos graficos
3. Conceptualizacion de mensajes para productos de disefio grafico
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4. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ac. Generar proyectos de Diseio de Indentidad y manejo de Marcas

- Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizaciéon en - Diserio de productos
ejercicios de disefio

ad. Generar proyectos de Diseiio Publicitario

- Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacion en |- Disefio de productos
ejercicios de disefio

ae. Generar proyectos de Disefo Editorial y disefio de informacién

- Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizaciéon en |- Disefio de productos
gjercicios de disefio

af. Generar proyectos de Disefio Multimedia e interfaz digital.

- Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacion en |- Disefio de productos
gjercicios de disefio

ag. Generar proyectos de Disefo Interactivo y multimedial

- Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacion en |- Disefio de productos
ejercicios de disefio

ah. Seleccionar con coherencia las areas de trabajo de disefio para solucionar problematicas de
comunicacion visual.

- Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la |- Disefio de productos

conceptualizacion de proyectos.

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada uUna de las areas del disefo grafico para
solucionar problematicas de comunicacién visual.

- Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la - Diserio de productos
conceptualizacion de proyectos.

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y (gestionar proyectos acordes con las
necesidades del contexto.

- Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la |- Disefio de productos
conceptualizacion de proyectos.

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las
necesidades del contexto.

- Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la |- Disefio de productos

conceptualizacion de proyectos.

av. Utilizar informacion del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades
del contexto.

- Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la |- Disefio de productos

conceptualizacion de proyectos.

Desglose de Evaluacion

Evidencia Descripcion Contenidos Aporte Calificacion Fch.Aproximada
Evidencia Silabo Evaluar
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Metodologia

Esta asignatura es la tercera parte de la materia de Comunicacion y se constituye como el espacio de
aplicacion integral de los conceptos tedricos y herramientas aprendidas en los dos niveles anteriores, e
parendizaje es gradual, los primeros ejercicios tienen un caracter mas experimental y porteriormete los
producto de disefio se van vinculando a un traget especifico y a un formato llegan a conceptualizar y
desarrollar integralmente productos de disefio grafico.

Criterios de Evaluacion

En esta asignatura las evaluaciones seran de tipo practico, se manejaran proyectos cada vez mas
complejos, los mismo que se desarrollaran en grupos de trabajo. Los proyectos incluiran bocetos,
materiales terminados y memorias escritas.

5. Textos y otras referencias
Libros

BIBLIOGRAFIA BASE
- Acaso, Maria..(2009). EL LENGUAJE VISUAL. . Espafa: Paidos.

- Arellano, Rolando.(2010). Marketing: Enfoque América Latina . México: Pearson. 9786073201445.

- D. A. Dondis,.(2012). LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, INTRODUCCION AL ALFABETO VISUAL,
Espafia: Gustavo Gilli.

- Grigelmo, Alex..(2000). LA SEDUCCION DE LAS PALABRAS. . Colomabia: Santillana Taurus.

Web

BIBLIOGRAFIA BASE

- Irma Laura Cantu Hinojosa. Obtenido de Redalic: http://www.redalyc.org/pdf/2033/203314886008.pdf

- Mara Edna Serrano Acufia* y Adriana Judith Cardoso Villegas**. Obtenido de Revista Digital
Universitaria UNAM: http://www.revista.unam.mx/vol.10/num12/art92/art92.pdf
- Alejandro Ayala. Obtenido de Foro Alfa: http://foroalfa.org/articulos/la-importancia-del-concepto

Software

BIBLIOGRAFIA

Docente Director Junta

Fecha Aprobacién: 10/10/2013
APROBADO

Pagina 3 de 3



