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Eje de formacién: PROFESIONAL

Total de horas: 96

Correo electrénico: restrella@uazuay.edu.ec

2. Descripcion y objetivos de la materia

Permite formar al estudiante en una de las areas profesionales del disefio grafico.

En esta asignatura tedrico-practica, se abordaran las técnicas y estrategias en el mundo de las
publicaciones impresas

Es la asignatura central, donde las otras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos
del nivel, Aqui, los proyectos se vuelven mas complejos al reunir los conocimientos adquiridos en talleres
de niveles anteriores.
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3. Contenidos

01. Introduccion, la informacion

01.01. Las marcas editoriales y la informacion (6 horas)
01.02. Los géneros periodisticos (6 horas)

02. El disefo editorial

02.01. Cuestiones generales (4 horas)

02.02. Los elementos del disefio editorial (6 horas)
02.03. Las raices editoriales (4 horas)

03. Directrices del disefio editorial

03.01. Lo exterior, la portada o sobrecubierta (10 horas)
03.02. La mancheta o marca o cabezote (4 horas)
03.03. Tipos de productos editoriales (4 horas)

03.04. El interior, la composicion, las paginas (4 horas)
03.05. La arquitectura de pagina, las maquetas (4 horas)
03.06. El disefio de doble pagina (6 horas)

03.07. La tipografia y la funciéon de los textos (4 horas)
03.08. La paleta cromatica (4 horas)

03.09. El espacio en blanco (4 horas)

03.10. Comunicar con la imagen (6 horas)

04. Publicidad

04.01. El disefio modular (8 horas)

05. El mundo digital

05.01. Composicion, dispositivos (4 horas)

05.02. El disefio editorial digital (4 horas)

05.03. El impreso y las pantallas (4 horas)
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4. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

aa. Manejar eficientemente los elementos basicos utilizados en el disefio basico.

- Armar publicaciones utilizando los elementos del disefio apoyado en |- Trabajos précticos -
conceptos tedricos del disefio editorial. productos

ab. Manejar eficientemente los fundamentos del Diseio Grafico.

- Armar publicaciones utilizando los elementos del disefio apoyado en |- Reactivos
conceptos tedricos del disefio editorial.

ac. Generar proyectos de Disefo de Indentidad y manejo de Marcas

- Proponer proyectos de disefio editorial simples 'y complejos, | - Trabajos practicos -
sistemético, desde portadas hasta la concepcién completa de una | productos
publicacion, su direccion grafica o co-editorial.

ae. Generar proyectos de Disefio Editorial y disefio de informacién

- Proponer proyectos de disefio editorial simples y complejos, | - Trabajos practicos -
sistemético, desde portadas hasta la concepcién completa de una |productos
publicacién, su direccion grafica o co-editorial.

ah. Seleccionar con coherencia las areas de trabajo de disefio para solucionar problematicas de
comunicacion visual.

- Utilizar los conocimientos de disefio editorial y de comunicacién visual | - Trabajos practicos -
para afrontar la probleméticas de las publicaciones impresas y tener una | productos
vision de la digitales

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las areas del disefio grafico para
solucionar problematicas de comunicacién visual.

- Utilizar los conocimientos de disefio editorial y de comunicacién visual | - Trabajos précticos -
para afrontar la probleméticas de las publicaciones impresas y tener una | productos
vision de la digitales

aj. Identificar los principales programas de computacion que se utilizaran en un proceso de edicion de
disefio grafico.

- Apoyarse en los paquetes gréaficos de edicién para proyectar |- Trabajos préacticos -
publicaciones  utilizando las herramientas digitales presentes en el | productos
mercado.

ak. Poder asociar, interrelacionar e interactuar los principales programas de computacion que se
utilizaran en un proceso de edicién de disefio grafico.

- Apoyarse en los paquetes gréficos de edicion para proyectar | - Trabajos practicos -
publicaciones  utilizando las herramientas digitales presentes en el | productos
mercado.

al. Aplicar los principales programas de computacién en un proceso de edicion de disefo grafico.

- Apoyarse en los paquetes gréaficos de edicién para proyectar |- Trabajos practicos -
publicaciones utilizando las herramientas digitales presentes en el | productos
mercado.

am. Seleccionar materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccion de productos
impresos y digitales. )

- Justificar siempre coherentemente la utilizacién de formatos, tamafios, | - Trabajos préacticos -

materiales, cantidad de péginas, estructuras, buscando siempre la | productos

optimizacion de los mismos, asi como, la factibilidad de reproduccion.

ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccion de productos
impresos y digitales.
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- Justificar siempre coherentemente la utilizacién de formatos, tamafios, | - Trabajos practicos -
materiales, cantidad de péginas, estructuras, buscando siempre la | productos
optimizacion de los mismos, asi como, la factibilidad de reproduccion.

ap. Buscar elementos historicos y conceptuales para solucionar los proyectos de disefo.

- Argumentar sus propuestas apoyado en teorias, referencias histéricas y |- Trabajos practicos -
corrientes estéticas. productos

aq. Argumentar con elementos histéricos y conceptuales las soluciones de los proyectos de disefio.

- Argumentar sus propuestas apoyado en teorias, referencias histéricas y |- Trabajos practicos -
corrientes estéticas. productos

ar. Mostrar y expresar ideas, desde las mas basicas a las mas avanzadas, utilizando la expresion
como herramienta comunicacional. )

- Recurrir a las herramientas de la expresién, sus materiales y técnicas | - Trabajos practicos -

para elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso, y | productos

por lo menos uno de ellos serd entregado como anteproyecto utilizando

solamente dichas herramientas manuales.

as. Construir las ideas en fases mas avanzadas del proceso de diseno, utilizando la representacion
como herramienta comunicacional. )

- Recurrir a las herramientas de la expresién, sus materiales y técnicas | - Trabajos practicos -

para elaborar las fases de bocetaje de todos los proyectos del curso, y |productos

por lo menos uno de ellos serd entregado como anteproyecto utilizando

solamente dichas herramientas manuales.

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y (gestionar proyectos acordes con las
necesidades del contexto. )

- Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en anaélisis | - Trabajos practicos -

basicos de: posible usuario, comportamiento del consumidor y | productos

mecanismos de distribucion.

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las
necesidades del contexto. )

- Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en anélisis | - Trabajos practicos -

bésicos de: posible usuario, comportamiento del  consumidor y | productos

mecanismos de distribucion.

av. Utilizar informacion del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades
del contexto.

- Justificar y argumentar las propuestas y proyectos basado en andélisis | - Trabajos practicos -

basicos de: posible usuario, comportamiento del consumidor y | productos

mecanismos de distribucion.

aw. Trabajar eficientemente en forma individual.

- Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una | - Trabajos practicos -
propuesta grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la productos
busqueda constante de nuevos apoyos tedricos.

ax. Trabajar eficientemente en grupo o en ambientes multidisciplinarios.

- Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una | - Trabajos précticos -
propuesta grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la |productos
busqueda constante de nuevos apoyos teoricos.

ay. Estar en capacidad de estudiar permanentemente y actualizar sus conocimientos.

- Organizarse, buscar sus fortalezas y destrezas para desarrollar una | - Trabajos practicos -
propuesta grupal o individual. Asi mismo, ser capaz continuar la | productos
busqueda constante de nuevos apoyos teodricos.

az. Mantener una comunicacion efectiva en lo oral, escrito y digital.

- Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos. |- Trabajos practicos -
Presentar la informacién de las publicaciones construyendo una ética | productos
dentro de la comunicacién de masas y con compromiso social.
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ba. Mantener un comportamiento ético con la profesion y con la sociedad en general.
- Sustentar de forma oral y/o escrita cada uno de los proyectos. |- Trabajos practicos -
Presentar la informacién de las publicaciones construyendo una ética | productos
dentro de la comunicacién de masas y con compromiso social.

Desglose de Evaluacion

Evidencia Descripcion Contenidos Aporte Calificacion Fch.Aproximada
Evidencia Silabo Evaluar

Trabajos Elaboracién de una |Las marcas editoriales APORTE | 2,50 semana del 5
préacticos - marca editorial con octubre
productos énfasis en el valor

de la informacién
Trabajos Presentacion digital |Los géneros periodisticos APORTE | 1,00 semana del 19 de
practicos - interactiva de los octubre
productos géneros

periodisticos,

conceptos y

ejemplos de los

medios
Reactivos Prueba de reactivos |Los géneros perodisticos APORTE | 1,50 Semana del 26 de

octubre

Trabajos Disefio de un Capitulo 2 y parte del 3 APORTE Il 10,00 Semana del 16 de
practicos - sistema de 4 hasta el tema 3.3 noviembre
productos portadas, 3

convecionales y 1

especial,

elaboradas de

forma analdgica
Trabajos Graficacion e Capitulo 3y 4 APORTE Il 5,00 semana del 23 de
practicos - interprtacion de noviembre
productos reticulas de medios

en el mercado
Trabajos Disefio de una Tema 3.6 hasta 3.10 APORTE I 5,00 Tercera semana de
practicos - doble pagina diciembre
productos convencional

basada en reticula
Trabajos Disefio de una Tema 3.6 a2 2.10 APORTE IlI 5,00 Semana del 21 de
practicos - doble pagina diciembre
productos alternativa sin

necesidad de tener

reticula
Trabajos Disefio de una Todos los desarrollados EXAMEN 10,00 semana del 25 de
préacticos - publicacion digital en el curso FINAL enero
productos
Trabajos Aplicacién grafica Todos los desarrollados EXAMEN 10,00 Semana del 1 de
préacticos - medioambiental en el curso FINAL febrero
productos con contenidos

informativos
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Metodologia

Las clases de esta asignatura son tedrico practicas, el profesor expone los lineamientos principales de la
teoria y expondra ejemplos, luego los alumnos deben reforzar y profundizar el conocimiento con la
bibliografia dada y posteriormente propondran los proyectos para enfrentar cada problematica. Se pide a los
alumnos traer material sobre productos editoriales que puedan ser analizados. La mayor parte de las
evidencia de evaluacién son practicas.

Criterios de Evaluacion

Se estableceran rubricas de evaluacion para cada proyecto, donde se evaluara:

-Nivel de cumplimiento sobre los requerimientos solicitados

- Calidad del proyecto en relacion a lo innovador de la propuesta, concresion fisica de los productos
- Utilizacién de los elementos y bases tedricas del disefio editorial

- Sinergia de cada uno de los elementos de disefo editorial utilizados para realizar la propuesta

- Cumplimiento en las fechas solicitadas

- Asi mismo se pondran proponer otros criterios que seran discutidos con los estudiantes y presentados
cuando se expongan los proyectos

5. Textos y otras referencias
Libros

BIBLIOGRAFIA BASE
- Ambrose, Harris.(2008). Layout . Espafia: Gustavo Gilli.

- Bhaskaran, Lakshmi..(2006). ¢ Qué es disefio editorial? . Esparia: Index Book.

- Samara, Timothy.(2007). Disefiar con y sin reticula . Espafia: Gustavo Gilli.

- Zapaterra Yolanda.(2009). Disefio editorial, periddicos y revistas . Espafa: Gustavo Gilli.
Web

BIBLIOGRAFIA

Software

BIBLIOGRAFIA

Docente Director Junta
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