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2. Descripciodn y objetivos de la materia

Contribuira para que el estudiante pueda vincular sus productos de disefio con las necesidades del
contexto y de los diferentes tipos de consumidores.

Gestion 3 es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las
estrategias de Producto.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacion preliminar y estrategias, para la toma de
decisiones en los proyectos de Disefio, especialmente Disefio 6y 7.
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3. Contenidos

1. Introduccioén: el Producto dentro del Mix de Marketing

1.1. El producto y el marketing mix: Nuevo producto, distribucién, promocién y precio. (4
horas)

1.2. Tipos de producto, Ciclo de vida, Atributos, Cartera de productos. (2 horas)

2. Innovacion: productos nuevos, ¢ Por qué generarlos?, Importancia, Riesgos y
Dificultades

2.1. Valor de la innovacion en un ambiente competitivo. Innovacion tecnoldgica, innovacion en
procesos, innovacion en disefio. (4 horas)

2.2. Posicionamiento de los productos a través de la innovacion. (2 horas)

2.3. Modelos de innovacion a nivel internacional. (2 horas)

3. Gestion de productos nuevos

3.1. La Gestion de productos nuevos en base al ciclo de vida. (4 horas)

3.2. Planeacién en la generacion de nuevos productos: Tiempos, costos, recursos fisicos,
humanos, proveedores, distribuidores, entre otros. (4 horas)

4. El proceso creativo en la generacion de productos

4.1. Creatividad; técnicas y procesos. (4 horas)

4.2. Estrategias para la generacion de productos nuevos. (4 horas)

4.3. Disefio de productos: Procesos creativo en el proceso industrial. (4 horas)

5. Generacion de Productos Nuevos: buscar, encontrar seleccionar y validar ideas
5.3. Factores de éxito y fracaso en la generacion de productos nuevos. (2 horas)
6. El desarrollo del producto

6.1. Proceso de desarrollo de nuevos productos. (4 horas)

6.2. Introduccion a patentes. (2 horas)

7. El producto y el mercado

7.1. Disefio de productos en base al mercado meta. (4 horas)

7.2. Tipos de productos para tipos de mercados. Marketing estratégico. (4 horas)
8. Marketing estratégico para productos nuevos: Ciclo de Vida del Producto

8.1. Marketing estratégico aplicado al ciclo de vida del producto; de la introduccion al
lanzamiento. (6 horas)

5.2. Generacion de ideas en base a informacion del contexto, cliente, recursos disponibles. (4
horas)

5.1. Métodos para la generacion de productos nuevos. (4 horas)
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4. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ad. Resolver los problemas de diseiio con altos niveles de significaciéon e innovacion

- Describir el rol de la innovacién en el proceso de disefio de |- Pruebas escritas
objetos/productos
- Reconocer el proceso de generacion de productos nuevos - Exposiciones frente a tribunal
- Informes

as. Utilizar la informacion del mercado

- Describir el rol de la innovacién en el proceso de disefio de |- Examenes escritos

objetos/productos
- Reconocer el proceso de generacion de productos nuevos - Exposiciones frente a tribunal
- Informes
at. Generar y gestionar proyectos de disefio
- Apreciar las dimensiones de la gestién de productos - Pruebas escritas
- Examenes escritos
- Reconocer el proceso de generacion de productos nuevos - Informes
Desglose de Evaluacion
Evidencia Descripcion Contenidos Aporte Calificacion Fch.Aproximada

Evidencia Silabo Evaluar

Metodologia

Criterios de Evaluacioén

La evaluacion para la Catedra Gestion Il sera de acuerdo a los puntajes establecidos por el sistema. Se
evaluaran principalmente los conocimientos adquiridos por los estudiantes acerca de cada uno de los temas
tratados en clase, al final de cada capitulo. Asi mismo, se considera importante evaluar las capacidades de
los alumnos de aplicar lo aprendido a través de la vinculacion de los contenidos de la materia, con las
materias proyectuales como Disefio VI. Los métodos de evaluacion seran a través de pruebas de
conocimientos, exposiciones y trabajos practicos que evidencien lo aprendido.
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