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2. Descripción y objetivos de la materia

Contribuirá para que el estudiante pueda vincular sus diseños con las necesidades del contexto y de los 

diferentes tipos de consumidores.

Gestión 5 es una asignatura teórica que aborda las herraientas y estretégias de la gestión de proyectos.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando información preliminar y estrategias, para que la toma 

de decisiones en los proyectos de Diseño, sean acordes a las necesidades del contexto.
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3. Contenidos

1. EMPRENDEDORES

1.1. Emprender (1 horas)

1.2. Características del Emprendedor (1 horas)

1.3. Claes de emprendedores (1 horas)

1.4. ¿Cómo ser un empresario exitoso? (1 horas)

2. QUE EMPRESA CREAR?

2.1. Métodos para identificar oportunidades (1 horas)

2.2. Identificación de ideas de negocio exitosas (2 horas)

2.3. Logre una empresa competitiva y de calidad (1 horas)

3.3. Propuesta de valor (2 horas)

3. LA INNOVACIÓN, SOPORTE DE LA NUEVA EMPRESA

3.1. Concepto de innovación (1 horas)

3.2. Percepción de oportunidades (1 horas)

4. Modelo de Negocio

4.1. Características de los modelos de negodio (2 horas)

4.2. Elementos der los modelos de negocio (2 horas)

5. El mercado y la empresa

5.1. Investigación de mercado (3 horas)

5.2. Estudio del mercado (3 horas)

5.3. Análisis interno y externo de la empresa (4 horas)

5.4. Momento estratégico (4 horas)

6. Plan de Negocios

6.1. Concepto e importancia de un plan  de negocios (3 horas)

6.2. Estructura de un Plan de Negoxios (6 horas)

6.3. Aplicación del Plan de Negocios (9 horas)
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

4. Sistema de Evaluación

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

aq. Encontrar información del mercado

 - Identificar oportunidades de negocios/proyectos en el campo del diseño - Documento de ejercicios y 

tareas resueltas dentro del aula

- Pruebas escritas

- Documento de ejercicios y 

tareas resueltas fuera del aula

- Exámenes escritos

- Presentación de productos 

terminados

- Formulación de proyectos

ar. Contrastar la información del mercado

 - Valorar el contexto productivo. Económico, social, cultural en el que se 

enmarcaría el proyecto productivo  de diseño

- Pruebas escritas

- Documento de ejercicios y 

tareas resueltas fuera del aula

- Documento de ejercicios y 

tareas resueltas dentro del aula

as. Utilizar la información del mercado

 - Proponer un  proyecto viable de emprendimiento en el área del diseño - Formulación de proyectos 

- Formulación de propuestas 

- Sustentaciones

- Diaporamas (diapositivas, 

presentaciones, ppt, prezi, 

etc.).

at. Generar y gestionar proyectos de diseño

 - Proponer un  proyecto viable de emprendimiento en el área del diseño

Fch.AproximadaCalificaciónContenidos

Sílabo Evaluar

Descripción

Evidencia

Desglose de Evaluación

AporteEvidencia

Metodología

.

Criterios de Evaluación

En este módulo serán evaluadas las competencias del estudiante para desarrollar su espíritu emprendedor, 

asi como su participación en clases, su aporte al desarrollo del aprendizaje, además de los resultados que 

muestren las estrategias metodológicias para evaluar como por ejemplo el cuestionarios, documentos 

impresos y en digital, presentaciones en clase, foros, ensayos, etc.
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BIBLIOGRAFÍA 

Docente Director Junta
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